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Bakgrund & Genomforande

BAKGRUND
Undersokningen har genomforts av Novus pa uppdrag av IOGT-NTO. Syftet med understékningen ar att
undersdka hur allmanheten tar stéllning till alkoholreklam i sociala medier.

MALGRUPP/GENOMFORANDE
Malgruppen for undersokningen ar den svenska allmanheten 18-79 ar. Totalt har 1019 intervjuer genomforts

under perioden 15-21 juni 2017. Deltagfrekvensen ar 57%.
Undersokningen ar genomford via webbintervjuer i Novus slumpmassigt rekryterade och representativa

Sverigepanel.

RESULTAT

Resultaten for allmanheten levereras i en diagramrapport. Markerade signifikanta skillnader i rapporten ar
jamfort mot totalen (kon, alder, utbildning och region). Resultatet ar efterstratifierat.

Felmarginalen:

Vid 1 000 intervjuer: Vid 500 intervjuer:
Vid utfall 20/80: +/- 2,5% Vid utfall 20/80: +/- 3,6%
Vid utfall 50/50: +/- 3,2% Vid utfall 50/50: +/- 4,5%
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Tva av tre tycker det ar daligt med reklam for
alkohol 1 sociala medier

Fraga: Tycker du att det ar bra eller daligt med reklam for alkohol i sociala medier?

= Signifikanta skillnader mot totalen
Mycket bra 3% Mycket/ganska bra
— 14% Fler man an kvinnor tycker det ar BRA
Ganska b - 0 med reklam for alkohol i sociala medier
anska bra 1% (19% jmf kvinnor 8%)

= Fler i aldersgruppen 18-29 ar har svart
34% att ta stallning i fragan (26% ingen
uppfattning/vet inte)

Ganska daligt

— 66%
Boende i Sydsverige (21%) och
Vastsverige (18%) svarar i hogre grad
= att det ar bra med reklam for alkohol i
sociala medier.

32%

I I |

Mycket daligt

Ingen uppfattning/vet inte 20%

BAS: Samtliga (n=1019)
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Bakgrundsfragor

Kon, alder och utbildning

Man 50%

Kvinna 50%

18-29 ar 21%
30-49 ar 35%
50-64 ar 24%

65-79 ar 20%

Grundskola 18%
Gymnasium 44%

Universitet 36%

BAS: Samtliga (n=1019)

IOGT-NTO = JOVUS



Alkoholreklam i sociala medier 2017-07-04

Bakgrundsfragor

Geografi
Stockholm
Mellansverige 25%
Smaland och darna
Sydsverige

Vastsverige

Norrland

BAS: Samtliga (n=1019)
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Regioner

Norrland

Mellansverige

Stockholm

Vastsverige

/

Smaland och 6arna
Sydsverige
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Kort om Novus Sverigepanel

Novus Sverigepanel bestar av ungefar 40 000 panelister. Panelen ar
slumpmassigt rekryterad (man kan inte anmala sig sjalv for att tjana pengar
eller for att man vill paverka opinionen) och &r riksrepresentativ avseende
alder, kon och region i dldersspannet 18-79 ar. Eventuella skevheter i
panelstruktur avhjalps genom att ett riksrepresentativt urval dras fran
panelen samt av att resultatet viktas.

Vi vardar var panel val genom sk Panelmanagement. Det innebéar bl a att vi
ser till att man inte kan delta i fér manga undersokningar under en kort
period, inte heller i flera liknande undersokningar. Vi har ocksa ett system
for beloningar till panelen.

Fraga garna efter mer information kring vart panelmanagement!

Undersdkningsgenomférande

Ett urval ur panelen dras. Dessa far en inbjudan till undersékningen via e-post.
Inbjudan innehaller information om hur lang tid undersékningen tar att besvara,

sista svarsdatum samt en lank som man klickar pa for att komma till frageformularet.
Man kan besvara alla fragor pa en gang alternativt gora paus och ga tillbaka till
frageformuléaret vid ett senare tillfalle.

Nar datainsamlingen ar klar pabdrjas databearbetningen.
Darefter produceras tabeller och en rapport sammanstalls.
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Kort om kvalitet | webbpaneler

Novus Sverigepanel haller hog kvalitet. Vi genomfor kontinuerligt kvalitetskontroller och valideringar av bade
panelen och de svar som panelisterna ger.

| jAmforande studier (andra webbpaneler) har vi konstaterat att panelisterna i Novus panel tar langre
tid pa sig for att svara pa fragor och att det finns en logik i svaren (exempel: om man tycker om glass
och choklad, da tycker man ocksa om chokladglass). | de sjalvrekryterade panelerna ser vi inte
denna logik i samma utstrackning.

Vi ser ocksa att vara panelister har ett mer "svensson-beteende” an sjalvrekryterade paneler, dar
Man &r bl a valdigt internetaktiv.

Novus panelister far i snitt 12 undersokningar per ar, vilket ar betydligt farre undersokningar &n manga andra
paneler, och ger en hdgre kvalitet i genomférandet. En annan mycket viktig kvaliltetsaspekt ar att ange
deltagarfrekvens (svarsfrekvens) vilket ar ett krav enligt samtliga branschorganisationer.

Nagra viktiga checkpoints nar man genomfor webbundersdkningar i paneler:

. Panelen ska vara slumpmassigt rekryterad for att kunna spegla verkligheten

. Undersodkningsforetaget ska alltid kunna redovisa deltagarfrekvens for varje enskild undersokning

. Panelisterna ska inte vara proffstyckare, dvs fa for manga undersokningar. Far man fler an tva per
manad finns risken att man blir proffstyckare och svarar pa undersokningen av fel skal.

. Panelen ska skotas med ett bra panelmangement avseende beldningar, validering av svar osv

«  Tid for faltarbetet (genomforandet av intervjuer) ska alltid redovisas och helst innehalla bade
vardagar och helgdagar.
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